پرسشنامه ارزش ادراکی از مکان گردشگری، بر اساس مدل ارزش ویژه برند مبتنی بر مشتری

پرسشنامه پیش رو جهت تحقیقی با موضوع " ارائه مدل ارزش ادراکی از مکان گردشگری، بر اساس مدل ارزش ویژه برند مبتنی بر مشتری" طراحی شده است. این پرسشنامه درصدد است تا میزان درک پاسخ دهنده را از منطقه گردشگری ...................  به عنوان مقصد گردشگری شما مورد آزمون قرار دهد. پرسشنامه فوق متشکل 25 سوال، محقق ساخته می باشد.
با سپاس فراوان

لطفاً پاسخ مورد نظر خود را با علامت ضربدر مشخص نمایید:
1- در چه گروه سنی قرار دارید؟
بیست تا سی□		 سی تا چهل □		چهل تا پنجاه  □		  پنجاه به بالا□
2- درآمد ماهانه تان صرف نظر از مالیات چقدر است ؟
کمتر از  300 هزار تومان □    بین 300 تا 500 هزار □	 از 500 تا 1 میلیون □     1 میلیون به بالا □
3- تا به حال چند مرتبه به منظور تفریح و مقاصد گردشگری به منطقه گردشگری ............ سفر کرده اید؟
یکبار □		  2 بار □		3 تا 5 بار □		  6بار به بالا □
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